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1. Introduktion 

Alla SKF´s externa kontakter – från vad vi skriver på vår hemsida till vilka ämnen vi väljer att ta upp på en mingeltillställning – sänder viktiga signaler till omvärlden om företaget/varumärket. Den här budskapsplattformen är framtagen som ett stöd för alla medlemmar i SKF och SKF´s styrelser som har externa kontakter av någon form, oavsett om det är som projektledare, styrelsemedlem eller talesperson i media. 

Budskapsplattformen visar vad vi säger både om Kocklandslaget, om SKF och om 

”matlandet Sverige” i stort och består av ett par huvudbudskap med mer faktabaserade, stödjande budskap. 

Budskapsplattformen är ett viktigt och levande dokument och ska bidra till att stödja i arbetet med att stärka bilden av SKF, Kocklandslaget och övriga lag i matlandet Sverige. 

2. Kommunikationspolicy 

Lika viktigt som vad vi säger är också hur vi säger det. Därför har vi ställt upp ett antal generella riktlinjer för hur vi kommunicerar och vem vi lyfter fram i media. 

• 

Vi ska våga föra branschens talan, eftersom vi vill uppfattas som branschledare. Det kräver att vi vågar uttala oss om matlandet Sverige och om svensk gastronomi, ta upp viktiga frågeställningar och våga svara på frågor. 

• 

Vi ska tala inspirerat. Vi arbetar inom ett område som har stort publikt intresse och som engagerar många. Det är viktigt att det vi gör och säger ska inspirera snarare än att verka som pekpinnar. 

• 

Vi ska vara korrekta. Det är viktigt att det vi säger är korrekt och genomtänkt. Vi ska inte vara rädda för att be att få återkomma med fakta som behöver kontrolleras. 

• 

Vi ska vara öppna och snabba. Vi delar gärna med oss av vår kunskap och berättar gärna om hur vi bidrar till bättre mat. Vi delar gärna med oss av de senaste trenderna inom mat, hur man lagar medveten mat och främjar de svenska ekologiska råvarorna och som ett naturligt och behjälpligt instrument skall vi dra nytta av kocklandslaget och övriga lag.

• 

Vi ska vara positiva. Vi vill hellre uppfattas som inspirerande och de som löser problem och skapar möjligheter än de som ger upp inför tuffa situationer. Därför söker vi hellre de positiva exemplen inom matlagning. 

• 

Om du kontaktas direkt av media, hör med journalisten om syftet med kontakten, vart denne ringer ifrån och anteckna dennes kontaktuppgifter. Be sedan att få återkomma och ring projektledare eller pressansvarig för att tillsammans med honom rådgöra om vem som är lämpligast att hantera intervjun och hur det ska göras. 

3. Syfte och mål med kommunikationen 

Syftet med SKF´s kommunikation är att stödja SKF´s generella mål: 

• 

Att utveckla lag och enskildas kompetens till en högre nivå och också ge möjlighet att tävla om medaljer på olika tävlingar som kan utmynna i VM och OS. 

Kompetenshöjning skall vara för alla medlemmar och inte bara rikta sig mot tävlande.
• 

Att lag och enskilda ska ha kapacitet att vinna de tävlingar som de ställer upp i samt få ökade kunskaper inom området ”mat”
SKF´s målgrupper är förutom svenska folket även samarbetspartners, media, branschen och MatSverige-världen. 

De Kommunikativa målen är följande: 

• 

Skapa positiv uppmärksamhet kring lagens och enskildas aktiviteter och tävlingar. 

• 

Sätta Sverige, svensk matlagning och svenska råvaror på kartan inom 

gastronomi såväl nationellt som internationellt 

• 

Skapa kännedom bland svenska folket för vad SKF gör och står 

för samt deras kunskap genom både lag och enskilda.

• 

Inspirera folket till mer kvalitativ och medveten matlagning av god och 

nyttig mat med medvetenhet om mat och klimat 

• 

Skapa positiv kommunikation för lag och enskildas aktiviteter i samarbete med 

sponsorer och nätverk 

4. Vision, Mission, Värderingar 

VISION 

• 

Vi skall vara delaktiga i världens bästa nationslag 

• 

Vi skall skapa det unika svenska köket och etablera det internationellt 

• 

Att bygga upp en organisation av kockar, kokerskor, kallskänkor, lärare och konditorer som har kompetens att utveckla koncept och rätter i ”världsklass”. 

MISSION 

• 

Med basen i den svenska råvarukorgen skall vi genom kreativitet och 

nyskapande vara förebilder för gastronomin i Sverige och utomlands 

VÄRDERINGAR 

• 

Med användande av bästa teknik och utrustning samt råvaror förankrade i 

de svenska mervärdena skall vi skapa god och nyttig mat med höga 

smaker och som är en njutning även för ögat 

5. Budskap 

• 

SKF genom kocklandslaget, övriga lag och enskilda medlemmar leda Sverige in i framtidens matlagning (innovationer, trender inom matlagning) 

Med god kunskap om klassisk och modern matlagning samt nyfikenhet och stort intresse för trender bygger vi upp spetskompetens i lagen för att kunna överraska i tävlingar och leverera något utöver det vanliga. 

Exempel för kocklandslag och enskilda: 

- Vi letar ständigt nya trender genom att resa, äta ute och söka inspiration. 

- Vi var det första laget att tävla i OS med ett helt ekologiskt tema 

- Vi är innovativa och har unika kompetenser såsom exempelvis Krister som är världsmästare i gelé 

- Vi samarbetar nära jordbruksdepartementet för att vara en del av utvecklingen av Matlandet Sverige. 

• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag och enskilda medlemmar använder svenska råvaror i största möjliga mån i sin gärning. De svenska råvarorna är unika med sin mångfald, kvalitet och sitt hantverk och kända för höga smaker som har sin grund i klimat- och säsongsvariationerna. 
Råvaror som bär, vilt, fisk, örter till andra unika råvaror med identitet som t.ex. löjrom, hjortron, åkerbär, röding, ren, älg är några av de svenska stoltheterna. 
Vi har även unika ostar och en egen brödkultur. 
På västkusten, med våra relativt kalla vatten, har vi unika kvaliteter i både skaldjur, musslor och ostron. 

Exempel: 

- Vi använder exempelvis råvaror som ekologiska lamm, tuppkyckling, svenska lokala ostar, fjällröding och Hjälmaregös i vår matlagning. 

Vi stöttar gärna svenska mindre producenter. 

Kocklandslag:
Kocklandslaget står för kvalitativ och medveten matlagning (bästa råvara från producenter med engagemang, svenskt och gärna ekologiskt) 

Kocklandslaget är medveten i sin matlagning vilket innebär att de gör noggranna val utifrån det svenska råvaruutbudet som står för hög kvalitet, svenskhet och gärna ekologiskt. Maten ska vara vällagad, god och hälsosam. 

Att söka de bästa råvarorna är en del i strävan mot att utveckla och vara världsledande inom gastronomi. Det är ett ständigt pågående arbete och ofta finner vi det unika hos småskaliga producenter. 

Exempel: 

-samarbetet med sponsorer där vi bland annat använder 

råvaror från lokala producenter som Gårdsbutiken och Smakriket. 
-I tävlingsmatlagning är näringsinnehåll ett av bedömningskriterierna. 

Kocklandslaget är världsledande inom lag-gastronomi och står för det senaste inom matlagningens alla konster. Det svenska Kocklandslaget har kommit bland de allra främsta vid de senaste kockolympiaderna och världsmästerskapen. Laget har kommit på medaljplats i 

alla internationella tävlingar sedan 1996, med två olympiska guld och två VM-guld som främsta meriter. Sverige är enda nation som försvarat ett olympiskt guld i OS 110-åriga historia. Laget står för hög kreativitet, professionalism och kvalitetstänkande när det gäller matlagning i världen. De tänjer ständigt sina gränser till att visa på det senaste inom matlagning. 

Exempel: 

- Vi är framgångsrika för att vi är ett tajt team med väldigt bra arbetsrelation. 

- Vi märker att andra länder tittar och inspireras av vår laganda och vår matlagning 

• Övrigt
SKF, kocklandslaget, övriga lag och enskilda kockar är ambassadörer för ”Matlandet Sverige” 

En viktig roll som medlem, eller engagerad i arbetet kring, är att agera som ambassadör, såväl i lagsammanhang som privat, för hela Matlandet Sverige. En vision som nu drivs hårt av den svenska regeringen för att skapa förutsättningar för fler arbetstillfällen inom livsmedels-, restaurang- samt turistsektorn. 

Exempel: 

– Några aktiviteter som laget/kockarna gör är: 

Rådgivare/inspiratörer vid internationella tillställningar där maten är en viktig del av den svenska representationen  

Matmedia och inspiration till svenska folket kring matlagning 

Inspirera kockar i utbildning och kockar intresserade av utveckling av matlagning med ekologiska råvaror och unika råvaror från småskaliga producenter 

Utveckla menyer för och kvalitetssäkra ministermåltiderna under t.ex. Sveriges ordförandeskap i EU.
Martin Ohlson road show 

– Vi arbetar tillsammans med Regeringen, Skolverket, Livsmedelsindustrin och Exportrådet som budskapsbärare för Matlandet Sverige 

• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag och enskilda kockar inspirerar och engagerar svenska folket 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag och enskilda kockar inspirerar svenska folket genom media, event och andra publika tillställningar genom att dela med sig av sina budskap, recept, tips och råd om inspirerande och enkel matlagning. 

Exempel: 

– Vår matlagning är prestigelös, vi lagar mat hemma som alla andra och kan bjuda på inspirerande och enkla recept som alla kan tillaga. 

– Vi använder gärna enkla råvaror som finns tillgängliga för alla och tillagar på ett nytt, enkelt och inspirerande sätt. 
– Våra samarbeten med sponsorer är ett sätt att inspirera och engagera svenska folket. 

6. De vanligaste frågorna och svaren för Kocklandslaget. 

(För en enad syn på landslaget och ge samma svar på frågor)
1. Vem ligger bakom Kocklandslaget? Äger, driver? 

Svar: Kocklandslaget är en del av Svenska Kockars Förening. 

2. Vad är Svenska Kockars Förening? 

Svar: Det är en ideell förening som samlar Sveriges matlagare kring intresset att utveckla kompetenserna i branschen och att öka intresset för svensk mat och vår matkultur samt utveckla framtidens restaurangupplevelse. 

3. Vilket är Kocklandslagets och övriga tävlande primära syfte? 

Svar: Att utveckla med svenska måltiden och upplevelsen kring måltiden samt vara del i att utveckla den internationella tävlingsgastronomin. 

4. Vilka tävlingar deltar kocklandslaget i? 

Svar: VM 2010 i Luxemburg, VM 2011 i Basel och OS 2012 i Tyskland. 

5. Hur blir ni bäst inom lag-gastronomi? 

Svar: Träning, träning och åter träning kombinerat med lagarbete, kreativ utveckling samt utveckling av tävlingskompetens. 

6. Var tränar kocklandslaget? 

Svar: Framtidens Kök hos Electrolux i Stockholm. 

7. Vad är medveten matlagning? 

Svar: Att tänka på råvaran och dess utveckling samt resa till köket samt att aktuella näringsrekommendationer följs. 

8. Vilka består laget av? (Blandning av kompetenser) 

Svar: Lagledare som styr och utvecklar laget samt fördelar rollerna. 

– Varmköksteamet under ledning av Tom Sjöstedt. 

– Kalla Bordet / Showmaten under ledning av Fredrik Björlin. 

– Konditorteamet inkl konstnärlig konditor. 

9. På vilket sätt är ni ambassadörer för matlandet Sverige? 

Svar: Genom att bland annat agera rådgivare och inspiratör vid internationella tillställningar, inspirera svenska folket och professionella kockar samt utveckla menyer för och kvalitetssäkra ministermåltiderna under Sveriges ordförandeskap i EU. 

10. Vad gör ni när ni inte tävlar? 

Svar: Var och en har en klar bild av hur det svaret skall ges. Gärna med en blick på vad laget står för. 

11. Hur finansieras Kocklandslaget? 

Svar: Genom ideellt arbete och sponsorer som gör det möjligt för laget att träna och tävla. 

12. Varför finns det inga kvinnliga medlemmar i Kocklandslaget? 

Svar: Vi vill gärna ha tjejer med i laget. Men av 85 sökande var det bara 3 tjejer som sökte. Kanske är killar mer tävlingsinriktade? 

7.Sponsorkommunikation 

Som sponsor har du möjlighet att använda SKF, Kocklandslaget, distriktslagen samt enskilda kockar för egna marknadsföringsaktiviteter enligt det avtal som finns eller skrivs. I största möjliga mån bör ni utgå från SKF´s, lagens och övrigas övergripande budskap nedan. Detaljerad information finner ni även i budskapsplattformen. 

• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag samt enskilda kockar leder Sverige in i framtidens matlagning. (innovationer, trender inom matlagning) 

• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag samt enskilda kockar använder svenska råvaror i största möjliga mån.
• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag samt enskilda kockar står för kvalitativ och medveten matlagning. (bra, näringsriktig mat baserad på råvaror med identitet) 

• 

Kocklandslaget är världsledande inom lag-gastronomi och står för det senaste inom matlagningens alla konster 

• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag samt enskilda kockar är ambassadörer för ”Matlandet Sverige” 

• 

SKF, Kocklandslaget, övriga lag samt enskilda kockar inspirerar och engagerar svenska folket 

Som sponsor bör ni även utse en sponsoransvarig som ansvarar för eventuella frågor från externa kontakter gällande er roll som sponsor till Kocklandslaget. 

Denne person omfattas även av det avsnitt i Budskapsplattformen som avhandlar kontakt med externa parter så som exempelvis media, i frågor gällande Kocklandslaget. 

 Uppdaterad den 2010-05-10
